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VINHO DA SEMANA :

Alguns leitores do VINOTICIAS solicitaram que eu sugerisse um vinho por semana, anotando notas de degustacéio e onde comprar:
A lista de 2015 contemplou 260 rétulos diferentes e a de 2016 alcancou 156 vinhos.
Em 2017 degustamos 786 vinhos em degustacoes com Confrarias, e listamos mais de 180 rétulos sugeridos como vinhos da semana!
No ano de 2018 chegamos a mais de 1000 rétulos e sugerimos 252 vinhos da semana.
Em 2019 provamos 1.120 vinhos diferentes nas diversas Confrarias que orientamos e sugerimos 142 rétulos como vinhos da semana.
Em 2020 provamos menos vinhos por conta da pandemia (436 no total, ja que parte das Confrarias foram adiadas e parte com degustacoes
on-line), e sugerimos 117 rétulos como vinhos da semana.
Em 2021 provamos 982 vinhos diferentes, sendo 64 deles com screw cap. Dos vinhos com rolhas, 2 estavam bouchonnées, e 3 apresentaram
vazamentos nas rolhas e estavam decrépitos. Abrimos 5 vinhos do Porto a fogo. Fizemos sugestao de 112 rétulos como Vinho da Semana.
Em 2022 provamos 1.034 vinhos diferentes, sendo 92 deles com screw cap. Dos vinhos com rolhas, 1 estava bouchonnée 2 com vazamentos
nas rolhas e estavam decrépitos sendo usadas para mostrar os seus aromas. Abrimos 2 vinhos do Porto a fogo. Fizemos sugestdao de 106
réotulos como Vinho da Semana.
Em 2023 provamos 1.511 vinhos diferentes, sendo 122 deles com screw cap. Dos vinhos com rolhas, 2 estavam bouchonnée. Abrimos uma
garrafa de Vinho do Porto a fogo. Fizemos sugestdo de 130 rétulos como Vinho da Semana.
Em 2024 provamos 960 vinhos diferentes, sendo 144 deles com screw cap. Dos vinhos com rolhas, 1 estava bouchonnée. Abrimos uma
garrafa de Vinho do Porto a fogo. Fizemos sugestdo de 78 rétulos como Vinho da Semana.

Os vinhos geralmente séo provados em degustacoes promovidas semanalmente, sendo a grande maioria delas realizadas as cegas.

** A pedidos, introduzimos uma escala que relaciona o vinho e preco, segundo a escala:
Até RS 100 - S
Entre RS 100 e RS 250 - $$
Entre RS 250 e RS 500 - $S$
Entre RS 500 e RS 1000 - $$SS
Entre RS 1.000 e RS 2.500 - $$$5$
Acima de RS 2.500 - Estelar
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CHATEAU SIRAN 2019 - MARGAUX - BORDEAUX - FRANCA

No distrito de Haut-Médoc, em Bordeaux, estd localizada a apelagdo de Margaux. No extremo sul
desta denominacéo, rodeada por 3 Grands Crus Classés, encontra-se a propriedade Chéateau Siran.

A propriedade tem uma longa histéria que remonta ao século XVII, quando era propriedade da
familia Guilhem. Em 1859, a propriedade foi vendida a Edouard Miailhe, que modernizou as instalacées e
expandiu os vinhedos. Durante muitos anos, o Chéateau Siran passou por vdrias mdos e teve altos e baixos
em termos de qualidade do vinho. Em 2007, a propriedade foi adquirida pela familia Sichel, que investiu
na modernizacdo das instalagdes e na melhoria da qualidade do vinho. Hoje em dia, o Chéateau Siran é
considerado um dos produtores de vinho de alta qualidade na Denominagéo Margaux.

Os vinhos do Chéateau Siran sGo conhecidos por sua elegéncia, equilibrio e complexidade, com
aromas de frutas vermelhas maduras e notas de especiarias e carvalho. A propriedade tem cerca de 25
hectares de vinhedos plantados com as variedades de uvas Cabernet Sauvignon, Merlot e Petit Verdot. O
Chéteau Siran produz um vinho principal, bem como um segundo vinho chamado S de Siran.

Ambos séo fruto de uma selecéo rigorosa de uvas, este exemplar expressa a maestria e elegéncia
do Velho Mundo na arte de vinificar vinhos. Protagonizado pelas uvas Cabernet Sauvignon, Merlot, Petit
Verdot e Cabernet Franc, ele apresenta-se como um Bordeaux intenso.

Composic¢ao de Uvas: blend de uvas 46% Cabernet Sauvignon, 44% Merlot, 9% Petit Verdot e 1% Cabernet
Franc. Maturado por 12 meses em barricas de carvalho (35% novas).

Notas de Degustacgao: Cor rubi intenso, profundo. Aromas de frutas vermelhas e pretas maduras,
como cerejas, groselhas e ameixas, notas florais, como violetas, especiarias, como noz-moscada e toques
defumados e de tabaco. Paladar com corpo médio, com taninos macios e finos, com boa acidez. Seu final
¢ marcado por frutas maduras, notas de especiarias e toques de tabaco. Elegante e maduro revela aromas
de muita complexidade finalizando com cedro. Vale a pena ter uma segunda garrafa por perto.

Estimativa de Guarda: Pronto para beber e pelos préximos 4 anos.
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— SR dediieia
Notas de Harmonizacao: Carnes vermelhas grelhadas e assadas, churrasco, cordeiro, carnes de cagas,
pratos com cogumelos como risotos, com ragu de carne, embutidos e queijos meio duros ou meio curdos.

Servico: servir entre 16 e 17° C. (Sirva em taca grande estilo Bordeaux para se beneficiar dos aromas de
6tima complexidade deste vinho).

Em BH - WORLD WINE - Loja Pdtio Savassi - Av. do Contorno, 6061 - Piso L2 - Loja 221/222 - Sao Pedro - Tel. 31 3889-9405/9407
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ARTIGO

POR MARCIO OLIVEIRA

Napoleao Bonaparte nao foi apenas um dos maiores estrategistas militares da historia. Ele
também teve um papel decisivo na consolida¢éio do Champagne como simbolo de prestigio, celebracéo
e poder.

A ligacdo de Napoledo com o Champagne ultrapassou o gosto pessoal e teve impacto direto na forma
como alguns dos vinhos mais famosos do mundo passaram a ser vistos.

O produtor de champagne Jean-Remy Moét, da dinastia Moét & Chandon e Napoledo se conheceram na
escola militar francesa. A amizade comegou em 1782, quando o futuro imperador estudava na escola militar de
Brienne-le-Chéateau. Foi ld que ele conheceu Jean-Rémy Moét, neto de Claude Moét, fundador da empresa Moét.
O jovem Moét estava na escola buscando encomendas para os negécios da familia quando encontrou Napoleédo.

A palavra “Champagne” soou como musica para os ouvidos de Napoledo. Os dois jovens formaram uma
amizade sélida que néo s6 se manteve forte e inabalavel ao longo dos anos, como também, sem duvida, contribuiu
para que a bebida leve e borbulhante desempenhasse um papel importante na histéria francesa.

Antes de cada campanha militar, Napoledo fazia questGo de visitar a Moét & Chandon para abastecer-
se de caixas de Champagne. Na realidade, em todas as campanhas, exceto em Waterloo, segundo Don e Petie
Kladstrup em seu livro “Champagne”. Talvez tenha sido nessa ocasiGo que Napoledo proferiv a famosa frase:
“Champagne! Nas vitérias é merecido, nas derrotas necessario!”

Apés suas campanhas triunfantes na ltdlia, Napoleéo presenteou seus soldados e oficiais com caixas de Moét
& Chandon. Sua estreita relagdo com Jean-Rémy Moét, o proprietdrio da Moét & Chandon, ajudou a catapultar a
marca para a fama internacional.

Mesmo nas derrotas de Napoledo, sua amizade com a familia Moét permaneceu forte. Na Guerra da Sexta
Coligacdo, houve um desastre terrivel para o imperador, para a Franca e para qualquer um que um dia tivesse
tido um pensamento positivo sobre os franceses. Néo sé levou ao primeiro exilio de Napoledo para a ilha de Elba;
mas o pior veio apds o seu exilio, quando os russos tomaram a regido de Champagne e saquearam praticamente
todas as adegas dos produtores.

“As adegas de toda Champagne foram assaltadas, sendo as da Moét as que sofreram as piores perdas,
onde seiscentas mil garrafas foram esvaziadas por soldados russos acampados no local”, escreveram os Kladstrup
em seu livro “Champagne”. Nem mesmo uma perda dessa magnitude conseguiu abalar o lago de Napoledo e
Jean-Remy A Moét ndo entrou em pénico. Em vez disso, lembrou-se de um antigo provérbio francés: “Qui a bu,
boira”, ou “Quem bebeu uma vez, beberd outra”. “Todos esses soldados que estdo me arruinando hoje me daréo fortuna amanha”, disse Moét a todos os seus amigos. “Vou
deixa-los beber o quanto quiserem. Eles ficardo viciados para sempre e se tornarGo meus melhores vendedores quando voltarem para seus paises.”

Ele ndo estava apenas sendo leal ao seu amigo Napoledo. Ele estava absolutamente certo. Os negécios da Moét prosperaram nos anos seguintes e, entre os muitos
clientes que clamavam por um gole do fino espumante, estavam alguns dos famosos adversérios de Napoleéo - incluindo o Primeiro Duque de Wellington e Frederico
Guilherme Il da Prussia.

A profundidade dessa amizade pode ser também considerada pelos presentes trocados entre os dois amigos ao longo dos anos. Comecemos pela réplica do Grand
Trianon - o paldcio em Versalhes - que Moét construiu em sua propriedade com aposentos para Napoleéo e a Imperatriz Josefina quando os visitavam.

Claro, Napoledo também néo ficava atrds quando o assunto era presentear. Ele nGo sé presenteou a familia Moét com o Ultimo de seus famosos chapéus bicorne,
como também lhes concedeu a Cruz de Oficial da Legido de Honra - a mais alta condecoracéo francesa por realizagées militares e civis - por todos os servicos prestados a
familia, que consolidaram a reputacéo da Franga como lider mundial em vinhos.

Em retribuicdo, a casa criou posteriormente o famoso rétulo Moét Impérial em sua homenagem para seus champagnes branco e rosé que compdéem a maior parte da
producéo da Moét & Chandon. Na verdade, eles sGo o motivo pelo qual o “champagne rosé” deveria estar no topo da lista de coisas que vém a mente de todos quando
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ouvem “Napoledo Bonaparte”. O Champagne Impérial recebeu esse nome em homenagem ao falecido imperador em 1869, e a casa continua a produzi-lo com esse nome
desde entdo.

O Império francés e seu Coédigo Napoleénico influenciaram indiretamente a indUstria, permitindo que viuvas possuissem e administrassem empresas. Essa brecha legal
permitiu que Barbe-Nicole Ponsardin (Veuve Clicquot) administrasse sua prépria casa de champagne e fosse pioneira em técnicas inovadoras de remuage e dégorgement.

Entretanto, durante a invasdo de 1814, enquanto as tropas aliadas russas e prussianas varriam Reims, a astuta “Viova Clicquot” (Veuve Clicquot) abriu suas adegas
aos soldados ocupantes. Essa ousada atitude permitiu que ela conquistasse o mercado russo e langasse seu império do champagne assim que a guerra terminasse. Ela usou
o mesmo raciocinio dos Moét.

A Viova Clicquot revolucionou a indUstria ao armazenar as garrafas de cabeca para baixo em suportes especiais, gird-las e, em seguida, congelar o excesso de
levedura. A nova técnica resultou em um sabor mais refinado, menos doce, com bolhas menores.

Contudo, mal havia aperfeicoado a sua técnica quando hordas de soldados russos invadiram sua adega. Alguns de seus rivais mais experientes optaram pela
clandestinidade. Fecharam seus negécios e protegeram seus vinhedos dos soldados invasores. Inicialmente, a viova Clicquot considerou essa abordagem. “Tudo estd indo
mal”, escreveu ela a uma amiga. “Passei tantos dias ocupada murando minhas adegas, mas sei muito bem que isso nGo impedird que sejam roubadas e saqueadas. Se isso
acontecer, estarei arruinada.”

Entdo, Clicquot fez o que todos os bons empreendedores fazem. Ela mudou de estratégia para aproveitar uma oportunidade de marketing. Resolveu embebedar
o exército russo. Sua aposta era que, quando os soldados retornassem a Russia, teriam um gosto insacidvel por seu champagne. “Hoje eles bebem”, disse ela. “Amanha
pagaréo!” Ela os afogou em vinho, mas astutamente reteve a safra de 1811, considerado como o primeiro champagne verdadeiramente moderno.

Quando soldados franceses chegaram alguns meses depois para expulsar os russos, ela repetiv sua artimanha. Deu champagne e tacas de graga aos oficiais de
Napoledo, mas como eles nGo conseguiam segurar as tagas enquanto cavalgavam, pegaram seus sabres militares e cortaram os gargalos das garrafas. Teria nascido o
costume cerimonial da sabragem.

Dai este outro aspecto ligado a Napoledo Bonaparte que é a técnica de abrir garrafas de champagne com uma espada ou sabre (conhecido como sabragem). A lenda
diz que as tropas de Napoledo, em especial aos hussardos de elite sdo creditados com a invencdo da arte de usar o sabre. Para celebrar seus triunfos militares de forma
extravagante a cavalo, os soldados cortavam o gargalo das garrafas com suas espadas.

Anotacées manuscritas mostram que, durante seu exilio em Santa Helena, Napoleéo tinha permissdo para consumir uma garrafa de champagne e dez garrafas de
vinho tinto por dia! Saude!l! Que tal comentar se gostou ou néo do artigo!!! (Este artigo estd baseado em material disponivel na internet, e minhas consideragées em relagéo
ao tema).
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SELECAO DE ARTIGOS

“QUAL O APOGEU DE UM VINHO?” - SUZANA BARELLI

Degustacdo com nove vinhos argentinos mostra a preocupacdo em elaborar brancos e tintos também para envelhecer bem na garrafa.

Ha um exercicio interessante liderado pela vinicola argentina Catena Zapata: entender qual o potencial de envelhecimento de um branco ou um tinto de seu pais.
Hoje sabe-se que entre os vinhos tranquilos — o que exclui aqueles com borbulhas ou com acucar residual, como os fortificados — os grandes Bordeaux sdo os mais longevos
no mundo de Baco. A estrutura de seus taninos e sua acidez natural sGo os principais fatores que explicam a vida longa dos tintos bordaleses, comprovada por décadas e
mais décadas de envelhecimento em garrafas.

Mas como ficam os brancos e tintos de paises do chamado Novo Mundo, que ndo tém ainda o necessdrio tempo na garrafa para entender — e atestar — a sua
evolucé@o? Enquanto o tempo néo traz a resposta, é possivel inferir caminhos. Esta é a principal conclusGo de uma degustacéao liderada pelo enélogo Ernesto Nesti Bajda, em
Séo Paulo, com nove vinhos da Catena, uma das vinicola que liderou, a partir dos anos 1990, a revolucéo dos brancos e tintos do pais do tango em direcdo a uma bebida
de maior qualidade.

Na prova, os mais antigos foram dois vinhos da década de 1990, o Malbec 1994 e o Chardonnay 1999, os dois da linha Catena — na época, a vinicola ainda néo tinha
uma grande diversificacdo da sua linha de brancos e tintos e suas uvas viam todas do vinhedo cultivado em Agrelo, Mendoza, a cerca de 900 metros de altitude do nivel
do mar. Mas os dois ndo foram os melhores do painel: na taca, o tinto mostrava que seu apogeu tinha passado e o branco encantava pelas notas de evolucéo, mas j@ sem
‘ brilho. Os dois melhores foram o branco White Bones 2017, um chardonnay com uvas do vinhedo Adrianna, em Gualtallary, ao sul de Mendoza, e o tinto Nicolas Catena ’
2021, que tem o cabernet sauvignon de Agrelo como variedade principal... Leia a reportagem completa em: https://www.estadao.com.br/paladar/le-vin-filosofia

qual-o-apogeu-de-um-vinho/

“A EXPECTATIVA EM TORNO DOS BORDEAUX ‘EM PRIMEUR” - JORGE LUCKI

Modelo atravessa sua maior crise de credibilidade desde que se consolidou internacionalmente.

Criticar Bordeaux tornou-se quase recorrente no universo do vinho nos Ultimos anos. Para muitos, a regido perdeu parte de sua centralidade histérica, tornou-se cara
demais, excessivamente financeira e distante do consumidor comum. Ainda assim, poucos nomes conservam tamanho poder de atragéo no imagindrio internacional. Como
resumiu recentemente um jornalista inglés. “Bordeaux néo é essencial, mas continua capaz de ser irresistivel”.

A frase sintetiza bem o momento atual. A antiga “supremacia” bordalesa foi claramente erodida. Se no inicio dos anos 2000 Bordeaux respondia por cerca de 80% do
mercado global de vinhos finos negociados em pré-lancamento, hoje sua participacéo oscila entre 30% e 40%. E uma queda expressiva, resultado da ascenséo da Borgonha,
do Champagne e de grandes vinhos italianos e californianos, além das mudancas no perfil do consumidor contempordneo.

Ainda assim, Bordeaux permanece... Leia a reportagem completa em: https://valor.globo.com/eu-e/coluna/jorge-lucki-modelo-do-bordeaux-en-primeu-

atravessa-sua-maior-crise-de-credibilidade.ghtml
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“RIO WINE AND FOOD FESTIVAL ACONTECE DE 22 A 31 DE MAIO” - MARCELO COPELLO

Na programacgéo constam masterclass, Rio Wine Fest, Feira Trade de Vinhos, Winebus e muito mais!

O maior evento de vinhos estd de volta ao Rio de Janeiro. De 22 a 31 de maio serd realizada a 13 edi¢éo do Rio Wine and Food Festival, evento realizado pelo Grupo
Baco Multimidia. A edicdo de 2026 serd inteiramente dedicada a transformar o Rio em palco de sabor, encontros e celebracées, espalhados pelos pontos mais especiais da
cidade.

O festival chega com uma programacéo que abraga todos os estilos, dos curiosos aos apaixonados por vinho, gastronomia e experiéncias que marcam. Na programacéo
constam a final do concurso Sommelier do Ano, Rio Wine Fest no Clube Monte Libano, Winebus Vinhos de Portugal, Aula Show de vinhos e gastronomia, Feira Trade de
Vinhos e master class no Copacabana Palace e o Rio Wine VillageMall no Shopping VillageMall.

PROGRAMACGAO:

22/05 (sexta-feira): Concurso “O Melhor Sommelier do Ano” - Prova Finalissima e divulgacdo do resultado da 8° edicdo do concurso “O Melhor Sommelier do Ano”. O
concurso acontece em duas etapas eliminatérias na sede da ABS-Rio, no Flamengo. No dia 20 de maio serd realizada a prova teérica e, no dia 22, a degustagéo, além de
servico para os trés finalistas classificados. O campeéo receberd como prémio uma viagem para Wine South America 2027 com todas as despesas pagas.

Hordrio: 10h
Local: Associagéo Brasileira de Sommeliers (ABS-Rio) | Praia do Flamengo, n°® 66.
Entrada gratuita. '

Mais informacgdes e inscri¢do:

Whatsapp: 98496-1082 / abs@abs-rio.com.br

23/05 (Sabado): Rio Wine Fest 2026, no Clube Monte Libano - O Rio Wine Fest 2026 chega ao Clube Monte Libano, em dois hordrios, com uma edigdo pensada para quem
ama vinho, boa gastronomia e momentos inesqueciveis para viver, brindar e compartilhar. Em um ambiente elegante, vibrante e acolhedor, o publico podera circular pelos
expositores, degustar vinhos em pequenas doses, escolher seus rétulos preferidos e comprar vinhos em dose ou garrafa, enquanto aproveita musica ao vivo e as comidinhas
nas barracas do evento.

Ao adquirir o ingresso, a pessoa receberd a taca oficial de degustacdo, que serd sua companheira durante a experiéncia e depois poderd levar para sua casa. O Rio
Wine Fest é feito para consumidores finais, apreciadores de vinhos e da boa gastronomia que querem viver uma experiéncia completa, com sabor, ambiente sofisticado e
clima de celebragéo.

Servigo: 1° turno: 13h30 as 17h 1 2° turno: 17h30 as 21h - Local: Clube Monte Libano (Av. Borges de Medeiros, 701 — Lagoa — Rio de Janeiro). Ingressos: a partir de
R$ 100 no link https://www.sympla.com.br/evento/rio-wine-fest-rio-wine-and-food-festival-13-edicao/3378143
24/05 (domingo): Winebus Vinhos de Portugal - Domingo é o dia do consagrado Winebus, énibus panorédmico de dois andares, que circula pela orla e pontos turisticos da
cidade maravilhosa com degustagdes a bordo. No roteiro estéo as praias do Leblon, Ipanema e Copacabana. Também esté prevista a ida a Lagoa e uma parada na Urca
para fotos. Ao todo, seréo trés saidas ao longo do dia: 11Th30, 15h e 17h. Este ano os passeios contardo com o apoio da ViniPortugal, celebrando o evento Vinhos de Portugal
no Brasil. Os ingressos custam R$ 120 (1° lote) e podem ser adquiridos no link https://www.sympla.com.br/evento/wine-bus-rio-wine-and-food-festival-13-edicao/3378180

Esta incluso no passeio uma taga colorida e degustacgéo de seis vinhos portugueses, com uma dose de 50ml de cada (trés na ida e trés na volta). Inclui dgua também.
Lembrando que é proibida a entrada de menores de 18 anos, mesmo acompanhados por responsdveis.

O ponto de encontro serd no Shopping Cassino Atlantico (Av. Atlantica 4240, Copacabana). O énibus estard parado na entrada do shopping, que tem acesso a Rua
Francisco Otaviano... Leia a reportagem completa em: hitps://vejario.abril.com.br/coluna/vinoteca/rio-wine-and-food-festival-acontece-de-22-a-31-de-maio
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12 A 16 AGO - XXVII ENCONTRO DO FORUM ENOLOGICO DA ACADEMIA DO — ¥ eyl
VINHO - VAM 2026 - ESPIRITO SANTO DO PINHAL / SP i DI el \Q :

O “VAMOS A MONTANHA DE ...” (VAM) é um encontro que reune os participantes do Férum Enolégico, a lista de

discusséo sobre vinho criada em 1997 pelo site Academia do Vinho e fundada por dois destacados enéfilos de Belo Horizonte, 2 U 2 6

Julio Anselmo de Souza Neto e Carlos Arruda, e que pela sua estrutura, contetdo e riqueza de informacéo sobre vinho, a tornou =

a mais completa e rica da época, levando a ganhar um prémio do IBEST como o melhor site neste segmento. 12 a 16 AGO
Rapidamente passou a ser frequentada por enéfilos internautas, chamados de enonautas, de vérios estados e até *

de outros paises. No Férum participam enéfilos interessados em aprofundar seus conhecimentos sobre o vinho, trocando ESPIRITO SANTO

informacées sobre os seus diversos aspectos, como elaboragéo, aquisicdo e experiéncias de viagens entorno a Cultura do Vinho DO PINHAL | 5P

e Gastronomia. Portanto, trata-se de um grupo de divulgadores do vinho e formadores de opinido, com amplo espectro de
influéncia e alta capacidade multiplicadora.

Com o passar do tempo, os participantes do Férum constataram que o conhecimento e as conversas “virtuais” néo
bastavam e surgiu entdo, a ideia, por um dos enonautas de Belo Horizonte, mais participativos e ativos da época, Edilson
Kriger, em criar uma reunido “real” de todos. Chegou-se a concluséo de que deveriam ser em “Montanhas” e dai os “Chevaliers da Montange”. Assim, a partir do ano 2000,
nasce o Encontro do Férum Enolégico da Academia do Vinho, apelidado de “VAMOS A MONTANHA DE....”. O local escolhido para a sua primeira edicGo foi Ouro Preto
(MG), onde se realizaram os 3 encontros iniciais de 2000, 2001 e 2002, coordenados pelo préprio Edilson Kriger. Agora teremos a edicéo de 2026 para as montanhas no
norte de Sao Paulo, com base em Espirito Santo do Pinhal com a coordenacéo do Reinaldo Leopoldo da SBAV-SP.

Gracgas ao entusiasmo dos participantes pelo conhecimento do vinho, o Encontro sempre se pautou na amizade e confraternizacdo em torno do vinho, e é marcado
por dois momentos de congragamento: a Noite de Confraternizacdo -TSV (Traga Seu Vinho), na é6a-feira, em que cada participante leva seu préprio vinho favorito e o
apresenta e oferece aos colegas, e o belo Jantar de Encerramento, no SAB a noite. Estas duas atividades sempre incluidas na Taxa de Inscrico do Evento junto a Recepgéo
e Credenciamento.

O Encontro ndo tem fins lucrativos e todos os apoios e patrocinios materiais ou financeiros s@o revertidos em melhores condicbes de preco
desta Taxa de Inscrico aos participantes. Trata-se, portanto, de uma reuniGo de amigos enéfilos, que doam o seu tempo para organizar o encontro,
proporcionando aos confrades adquirir novos conhecimentos enolégicos e estreitar amizades nascidas e mantidas em torno do vinho. Ou simplesmente,
gostar do vinho e brindar pela vida! EM BREVE PUBLICAREMOS A RELACAO DE ATIVIDADES - entre degustacées e visitas a vinicolas no norte de Séo Paulo.

Com Pré & Post VAM

® Inscrigcdo e informacgdes especificas: fazer contato com Germén Alarcén-Martin. Belo Horizonte (MG). Cel. /WA (31) 99834-2261. german@zenithe.tur.br
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16 A 27. SET 2026 - ENOGASTRO BORGONHA, CHABLIS E CHAMPAGNE

Um tour imperdivel pelos melhores vinhedos da Franca, nas prestigiosas regiées da Champagne e Borgonha, onde bons vinhos ==
e boa comida sdo conhecidos internacionalmente, fora um grande passeio pela cultura francesa. Eis ai uma combinacéo que néo
tem como dar errado. Se vocé aprecia um bom vinho, gosta de saborear boas refeices em companhia agradavel e admira a cultura
francesa, entdo néo ha como resistir a este convite.

Conhecida pela exceléncia de seus vinhos, a Borgonha é considerada a capital da gastronomia da Franca. Notdvel por sua
paisagem, seu patrimdnio histérico e arquiteténico medieval que séo riquissimos, e a beleza de cidades como, por exemplo, Beaune
¢é inesquecivel. Os resquicios do antigo esplendor néao séo facilmente encontrados quando se viaja pelo interior e o que se vé hoje é a
beleza simples e rustica de seus campos e construcées. As grandes propriedades ndo mais existem, deram lugar a pequenos lotes de
terra depois que Napoledo realizou a sua reforma agrdria, dividindo as propriedades da Igreja. A fragmentagéo dos vinhedos hoje é
tdo grande que a média das propriedades é de pouco mais de um hectare. A Clos de Vougeot, por exemplo, conta com mais de 60
proprietdrios em seus 50 hectares. E claro a rainha é a todo-poderosa Pinot Noir.

Chablis é uma regido vitivinicola localizada ao norte da Borgonha e muito préxima de Paris. O local é conhecido por
um clima tipicamente frio e por uma producéo de vinhos brancos frescos e muito minerais a partir da Chardonnay. Um dos
segredos para a qualidade dos vinhos dessa regiGo é a composicdo dos solos em Chablis que tem milhares de anos e muita
histéria, caracterizada por solos Kimmeridgiano (calcario com fésseis) e clima fresco.

A regido de Champagne, no nordeste da Franca (aprox. 150 km de Paris), é o berco exclusivo do famoso vinho
& espumante. Com solos calcdrios e clima frio, concentra-se nas cidades de Reims e Epernay. E Patriménio Mundial da UNESCO,
destacando-se por vinicolas histéricas, caves subterrneas e paisagens de vinhedos.

Objetivos: ’

- Conhecer as regioes de Champagne, Chablis e Borgonha
. | - Conhecer algumas das Grandes Maisons das regioes

- Aproveitar o melhor da rica culindria regional

- Visitar pontos histéricos e culturais destas regides

O PACOTE TERRESTRE INCLUI:

- 10 noites de acomodagédo, sendo 1 em Lyon (17 a 18 SET), 5 em Dijon (18 a 23 SET), Tem Chablis (23 a 24 SET), 1 em Reims (24 a 25 SET) e 2 em Paris (25 a 27 SET) em
hotéis 4* e categoria de apartamentos conforme indicados no roteiro (ou similares).

- Café da manha tipo buffet e impostos nas 10 noites.

- 8 refeigdes, sendo 6 Almogcos Menu Cldssico de 3 ou 4 Tempos Harmonizados, dos quais 1em uma vinicola (Domaine Comte Senard) e 5 em Restaurantes nas regides
vitivinicolas,sendo um deles com 1* Michelin | E 2 Jantares Menu Degustagdo Harmonizados, um de 5 Tempos em Dijon com 2* Michelin e outro de 4 Tempos em Chablis |
Todas as refeicoes com os vinhos harmonizados para cada tempo, dgua mineral, café cha ou infuséo.

- 9 visitas a Domaines/Maisons locais com degustagdo de entre 3 e 6 vinhos, sendo 4 em Borgonha Central (Beauregard, Armelle
et Bernard Rion, Comte Senard e Vicent Legou), 1 em Borgonha Chablis (Domaine Long-Depaquit) e 4 na Champagne (Devaux
Moet & Chandon, Vranken-Pommery e Lanson). No final da viagem entre as degustacées e almocos terdo sido degustados por volta
de 60 rétulos diferentes.

- 8 visitas de interesse turistico-historico-cultural (Abadia Cluny, Autun, Dijon, Abadia de Citeaux e Abadia de Pontigny) e eno-
cultural (Vinhedo Romanée Conti com Clos-de-Vougeot, Hospice de Beaune e Cité des Climats et Vins de Bourgogne) com ingressos |
e guia local o préprio da instalagdo em castelhano ou francés.
- Os traslados de chegada e saida entre hotéis e aeroportos para transporte de até 1 peca de bagagem por pessoa (soma das 3 *
dimensdes até 158 cm e 23 kg cada) e 1 de méo (soma até 55+35+25 = 115 cm 10 kg) e entre hotéis e as Vinicolas e Restaurantes,
em veiculo com ar-condicionado com motorista privativo com capacidade de acordo ao nUmero de inscritos.

* Acompanhamento desde Belo Horizonte e durante todo o percurso do Consultor Enolégico Mdrcio Oliveira.

* Completa apostila com informacées do destino, regides e Chéateaux visitados. (virtual).

* Viagem elaborada e operada em parceria com a ZENITHE TRAVELCLUB.

* Mais informacoes: VINOTICIAS - Marcio Oliveira. Belo Horizonte (MG). (31) 98839-3341. molivierbh@gmail.com
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O VALOR COMERCIAL DE VINHOS BRANCOS CRESCEU 650% DESDE 2010

Mudancas Estruturais no Comércio de Vinhos Finos.

O valor comercial dos vinhos brancos aumentou cerca de 650% desde 2010, segundo a plataforma internacional de negociagéo de vinhos finos Liv-ex. Ainda mais
dindmica, de acordo com os dados, foi a procura por vinhos espumantes: o seu valor subiu cerca de 1.100% no mesmo periodo. Especialmente durante a pandemia, o
champagne e outros vinhos espumantes registaram um forte crescimento, seguido de uma correcéo significativa. Em contrapartida, os vinhos brancos apresentaram um
desenvolvimento mais estdvel: embora os precos também tenham subido, a procura manteve-se relativamente robusta mesmo durante o recente arrefecimento do mercado.

Em contrapartida, o vinho tinto apresentou um desempenho significativamente mais fraco. Segundo a Liv-ex, o valor total das negociacées de vinhos tintos em 2025
ficou cerca de 15% abaixo do nivel de 2010. Esse desenvolvimento é visto como um indicio de que investidores e comerciantes estdo cada vez mais se posicionando de forma
diferenciada e realinhando seus investimentos.

Nos Ultimos anos, a regido da Borgonha tem se beneficiado particularmente. Os vinhos brancos da Borgonha s@o agora considerados a categoria mais importante no
segmento de vinhos brancos na Liv-ex e ja ultrapassaram os de Bordeaux. Os fatores decisivos foram o aumento do volume de negociacées no segmento de preco médio,
bem como uma evolucéo de precos relativamente estavel na faixa superior.

Desde 2011, o valor comercial dos vinhos brancos de Bordeaux diminuiu 17,6%, segundo a Liv-ex. Com o aumento dos precos dos vinhos brancos da Borgonha,
muitos compradores deixaram de comprar em Bordeaux.

A andlise da Liv-ex também mostra que, em um ambiente de mercado mais seletivo, os dados atuais estdo ganhando cada vez mais importdncia. Traders e investidores
est@o utilizando cada vez mais andlises baseadas em dados para encontrar regides e categorias onde a demanda e o valor se mantiveram estdveis a longo prazo... Leia
mais em: https://magazine.wein.plus/news/white-wine-has-increased-by-650-percent-since-2010-liv-ex-structural-change- |n-the-flne-wme-trude"uim

campaign=Newsletter&utm_source=Newsletter 2026 _20&utm_medium=EN (Fonte — WeinPlus — 15/05/2026).

OlV - O CONSUMO DE VINHO CONTINUA DIMINUINDO EM 2025

A darea global de vinhedos diminui para 7 milhées de hectares.

De acordo com o relatério anual da Organizagéo Internacional da Vinha e do Vinho (OIV), a indUstria vinicola mundial continua sob presséo. Tarifas, riscos climaticos
e mudancas nos habitos de consumo moldaram o comércio em 2025. Conforme relatado pela OIV, a drea global de vinhedos diminuiu pelo sexto ano consecutivo em 2025,
caindo 0,8% para sete milhées de hectares. Muitos dos principais paises produtores de vinho ajustaram suas dreas de cultivo @ demanda e as condi¢cées de mercado mais
fracas, além de promoverem o desmatamento.

A producéo de vinho atingiu um valor estimado de 227 milhées de hectolitros, ligeiramente acima da minima histérica de 2024 (+0,6%). Eventos climdaticos extremos
afetaram as colheitas em diversas regiées. Ao mesmo tempo, alguns produtores reduziram conscientemente suas capacidades. Paises como Brasil, Nova Zelandia, Africa do
Sul e Molddvia conseguiram alcancar rendimentos mais elevados apés anos anteriores fracos.

O consumo mundial de vinho também continuou a diminuir. Segundo a OIV, foram consumidos 208 milhdes de hectolitros no ano passado — uma queda de 2,7% em
relagdo ao ano anterior. Essa queda é atribuida ndo sé ao menor poder aquisitivo dos consumidores, mas também a mudancas de longo prazo nos hébitos de consumo,
especialmente nos paises com tradicéo vinicola. Em contrapartida, registrou-se crescimento em Portugal, Brasil, Japdo e em partes da Europa Central e Oriental.

O comércio internacional de vinhos também apresentou desempenho negativo. O volume de exportacdes caiu 4,7%, para 94,8 milhées de hectolitros, e o valor das
exportacées diminuiu 6,7%, para 33,8 bilhées de euros. A OIV atribui essa queda @ menor demanda e ao aumento da incerteza devido as politicas tarifarias e aos conflitos
comerciais. A queda nas importacées de vinho dos EUA foi particularmente acentuada, com uma reducéo de 12%, para 5,5 bilhées de euros.

Apesar do cendrio desafiador, a participacdo do vinho no comércio internacional permanece alta, em 46%. A OIV também observa um equilibrio de mercado
amplamente estdvel: o terceiro ano consecutivo de baixa produgdo compensa em grande parte a queda no consumo. A diferenca entre produg&o e consumo é estimada
em cerca de 18,7 milhées de hectolitros para 2025. A organizagdo destaca que outros usos industriais, como des’rllagao produgao de vinagre e produgqo de bebidas
esplrl’ruosas representam cerca de 30 milhées de hectolitros anualmente... Leia mais em:htt

(Fonte — WeinPlus — 13/05/2026).
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